上汽海外市场销售逆势而上
今年1-4月，中国国内汽车市场偏冷，海外市场同样遇到挑战。根据中汽协数据，2019年1-4月，我国汽车出口同比下降1.6%。在整体市场下滑的情况下，上汽集团深耕品牌、做强产品力，提供优质服务的打法赢得市场认可。1-4月，上汽集团出口及海外基地销量达89627辆，同比增长15.9%，占比全行业28%，继续保持国内第一。

MG品牌1-4月出口及海外基地销售同比增长42%。其中，泰国市场零售同比增长10%，MG3及ZS进入细分市场前十；澳新地区市场零售同比增长399%，MG3进入细分市场前十；中东市场零售同比增长189%，MG6等四款主销车型皆进入细分市场前十；英国市场零售同比增长54%；南美市场零售同比增长47%，MG3及ZS进入细分市场前十；同时，海外新市场表现良好，4月份埃及市场零售环比增长242%，创单月销售纪录；菲律宾市场零售环比增长34%，ZS等三款车型皆进入细分市场前十。Maxus品牌1-4月出口同比增长62.3%。其中，澳新地区及南美市场继续保持增长。五菱印尼零售同比增长10%。

目前，上汽在全球已有6个“万辆级”市场。上海国际车展期间，这些市场的经销商代表来到上海。上汽英国经销商NathanGriff表示，上汽在传承MG品牌的同时为其带来了更可靠的品质，提升了品牌档次。上汽澳大利亚经销商DineshChinnappa表示，相信MAXUS在澳大利亚有广阔的前景。他在当地有30年汽车进出口经验，并于2014年开始经销MAXUS。去年，MAXUS在当地的市场份额已超过10%。目前，MAXUS在澳大利亚的经销商数量已经达到75家，预计年销量将达到8400辆。
