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上海市国有资产监督管理委员会办公室（党委办公室）     2025年9月  日
· 金融工作
金融国企服务上海国际科创中心建设战略研讨会举行
探索金融服务科技产业新范式
近日，中国太保联合上海银行举办了“金融国企服务上海国际科创中心建设战略研讨会”。会议聚焦创新服务模式，推动金融机构与科技企业的沟通合作，构建开放共赢的生态圈，全力服务国家战略科技力量建设，彰显上海金融国资国企服务国家战略的担当。
当前，上海国际科创中心正从“建框架”向“强功能”跃升，科技金融迎来了巨大的发展机遇。金融机构将加大对重点项目和重点企业的支持，完善长期信贷支持，培育耐心资本和拓宽股权投资资金来源，加大对成果转化和产业培育的支持力度，完善银保证服务科技创新的专项机制。会议围绕“扩张”“效率”“泛化”三个关键词对AI产业未来发展趋势分享观点。
强化双轮驱动，推动科技保险与科技投资的深度融合。会议介绍了中国太保近年来在科技金融服务方面的一系列探索实践。在保险服务方面，中国太保构建了针对科技研发、成果转化与产业化推广的不同阶段的科技保险产品体系，截至2024年末，科技保险保额超110万亿元；在科技投资方面，中国太保设立了保险私募股权基金，重点布局医疗健康、先进制造、人工智能等重点科技产业，探索保投联动模式，科技投资规模突破千亿元。通过保险保障和资本赋能双轮驱动，赋能科创企业高质量发展，共同书写金融科技联合助力上海国际科创中心建设新篇章。
优化金融机构协同联动，推动金融服务业态深度融合。会上发布了“国智科融”产品包1.0。该产品是由市国资委指导，中国太保、浦发银行、上海银行、国泰海通、上海农商银行和中保投资公司等6家市国资金融机构携手打造的“股债贷保投”一体化产品体系，为科创企业提供全生命周期的金融服务，促进金融机构与科技企业在产品、作业、队伍和生态等多个维度构建密切的联动机制。
“国智科融1.0”产品服务体系跨银行、证券、保险、投资等多种金融业态，展现了金融业的协同性与创新性。下阶段，金融机构间将进一步深化协同机制、完善服务内容，进一步提升服务精准度，提供更加个性化、差异化的综合金融解决方案，力争为上海乃至全国金融系统服务科技创新提供更多“上海经验”和“国资样本”。（中国太保）

国泰君安临港创新产业园REIT扩募上市
近日，国泰君安临港创新智造产业园封闭式基础设施证券投资基金（简称“国泰君安临港创新产业园REIT”，基金代码：508021）扩募份额上市仪式在上海证券交易所举行。国泰君安临港创新产业园REIT由临港集团作为发起人、国泰海通资管作为基金管理人及计划管理人，于2022年10月13日在上海证券交易所挂牌上市。
[bookmark: _GoBack]当前园区发展进入存量运营时代，临港集团正不断减弱地产属性、开发属性，不断增强产业属性、科创属性。公募REITs作为创新金融工具，能有效优化集团资产结构、盘活存量资产，为临港集团实现转型发展和持续稳健经营提供重要支撑。本次扩募是国泰君安临港创新产业园REIT持续做优做强、迈向“规模化”发展的坚实一步，为临港集团孵化培育产业园区资产、打造“科技—产业—金融”良性循环的业务发展模式夯实基础，选取临港集团上市公司旗下优质资产，采取“上市公司+公募REITs”双轮驱动战略，通过向国泰君安临港创新产业园REIT注入成熟研发类资产，促进REITs市场规模扩大和流动性提升，成为临港集团资产存量运营的重要一环。
本次国泰君安临港创新产业园REIT扩募是首单上海市属国企公募REITs扩募项目，也是已发行产业园区REITs中扩募发行规模最大的项目，发售基金份额约3.89亿份，募集资金总额约17.23亿元，充分体现了市场投资者对于国泰君安临港创新产业园REIT的价值认可。
本次扩募在新老资产之间形成了一定的“协同效应”，依托临港集团旗下园区的产业链与产业集群优势，可为客户提供“产业孵化—投资—研发—生产—合作”的全链条服务，不仅印证了标准厂房、科创平台等产业园区资产通过公募REITs盘活的可持续发展路径，也为同行业企业及同类型产品树立了资产优化、价值重估的标杆，同时为广大投资者参与上海国际科创中心建设及战略性新兴产业发展提供了新的机遇，也为公募REITs常态化发行注入了新鲜血液和强劲动能。（国泰海通、临港集团）

· 国企之窗
上海港月度吞吐量创新高
今年8月，中国集装箱第一大港再次刷新历史纪录，上海港集装箱吞吐量突破502万标准箱，创月度吞吐量新高。
在8月的持续高温与台风“竹节草”的双重挑战中，上港集团统一部署，科学调度、精准施策；各码头公司合理安排作业时间，做好防暑降温保障，确保人员设备安全，同时充分发挥自动化码头和智能调度系统优势，优化作业流程，提升作业效率；一线作业人员坚守岗位，战高温、保畅通，齐心协力打响抢船期攻坚战、拼箱量突击战，在确保安全生产的前提下全力保障港口运营和生产作业平稳高效。
周密部署强动员，亮出竞赛“好成绩”。上港集团开展“抗台风、抢船期、奋战‘双周’”专项立功竞赛，码头、引拖、理货、物流等部门积极响应号召。8月份，沪东公司生产业绩创下月度新高，完成集装箱吞吐量超47万标箱。8月13日，洋山四期自动化码头昼夜集装箱吞吐量达28536标箱，创历史新高，单工班作业量首破万箱大关。8月11日，罗东公司昼夜吞吐量定格于6514 标箱，刷新8月1日首破6000标箱和8月8日创下的6086标箱纪录，同时工班箱量、工班单小时箱量均创新纪录。8月11日，浦东公司昼夜吞吐量突破1万标箱，创下半年新高。
深挖潜力促高产，激发生产“新动能”。充分发挥上海港母港整体优势，深化同重点船公司战略合作，发挥物流片区资源协同效应，加大业务创新和市场开拓力度，优化集疏运中心与洋山港区业务协同。各集装箱单位加强“双子星”等重点航线的动态跟踪与沟通协调，做好集装箱船舶生产服务工作，优化生产组织，提升精益化生产管理，用好双套泊、三套泊、双起升双吊具操作、边装边卸等作业工艺，实行船舶直靠、国际中转箱热接转运等保障措施，提升码头资源利用率。做好内贸“三港一航”精品航线运营服务，推进港航协作。加强智慧办公共性能力建设，实现各业务环节数据互联互通，扩大大数据应用服务生产及管理。
多措并举稳运营，画好保障“同心圆”。高温热浪席卷港口，伴随强降水天气，干支线船舶集中抵港，机械设备处于连续高强度运转，给生产作业带来严峻考验。各下属单位落实防台防汛、防暑降温措施，加大巡检与检查频次，动态调整人员出勤，开展安全培训、应急演练；工程技术部门强化设备保障，提前完成关键机械和生产管理系统的预防性维护工作，党工团突击队随时待命，应对突发故障、组织现场抢修，确保生产不受影响；后方部门用实际行动传递关怀，为一线员工送上清凉饮料和防暑物品。其中，盛东公司工程技术部党工团突击队完成140项预防性维修任务、611项紧急抢修任务，设备完好率达98%以上。（上港集团）

临港新片区金融租赁四类新扩围SPV在临港集团旗下滴水湖金融湾实现全覆盖
近日，交银金租在临港集团旗下滴水湖金融湾落地公司首单SPV智能制造设备融资租赁项目，再度以创新实践为临港新片区金融服务实体经济注入新动能。此前，交银金租已在滴水湖金融湾落地临港新片区首单SPV新能源项目、公司首单SPV动力电池项目和全国首单SPV工业母机项目。此次SPV智能制造设备融资租赁项目的落地，标志着交银金租在临港新片区率先实现4类新扩围SPV设备种类的租赁业务全覆盖。
近年来，交银金租持续加大对科技型企业的金融支持力度。此次针对承租人“创新驱动、绿色智能、高端高效”的特点，量身定制了专业、高效的金融租赁解决方案，助力企业持续推进高质量智能化发展。目前，临港新片区融资租赁业发展势头迅猛，2025年上半年已落地的项目中，首次投资滴水湖金融湾的租赁机构占比超过50%。交银金租精准把握临港新片区作为“试验田”的先行先试机遇，未来将进一步深化SPV租赁模式在先进制造、绿色低碳、高端装备等领域的创新应用，充分发挥租赁特色优势和专业服务能力，为临港新片区高质量发展和高水平制度型开放贡献更多金融租赁力量。
滴水湖金融湾正在打造临港新片区跨境金融总部集聚、金融业务创新的承载区，致力于成为与陆家嘴金融城、外滩金融带功能互补、协同发展的“金融第三极”。（临港集团）

单日客流量创历史最高纪录
上海机场暑运航班量客流量创历年新高
近日，为期62天的暑运顺利结束。自7月1日暑运启动以来，上海浦东、虹桥机场共保障航班起降14.7万架次（其中，浦东机场9.9万架次，虹桥机场4.8万架次），同比增长3%；保障进出港旅客2417.7万人次，日均达39万人次，同比增长5%，航班量客流量均创历年暑运最高纪录。8月15日，上海机场单日客流量达到42.1万人次，创下历史最高纪录。
枢纽连通性和服务能级持续提升。今年以来，上海机场立足全方位门户复合型国际航空枢纽建设，持续增强洲际连接能力，新增塞尔维亚贝尔格莱德、摩洛哥卡萨布兰卡、瑞士日内瓦3个洲际航点。巩固亚洲航线网络，再增日本神户、熊本两个航点，恢复日本茨城、韩国清州、印尼美娜多航线，加密日本大阪、马来西亚吉隆坡、越南河内等航线。织密“空中丝绸之路”，首开中亚航线，直通哈萨克斯坦奇姆肯特、阿拉木图和乌兹别克斯坦塔什干，新开蒙古乌兰巴托等地航线，更好服务与东亚、中亚地区人员经贸往来。为进一步提升枢纽中转能力，浦东机场积极推进中转厅和行李系统改造，启用了T2国际、港澳台中转厅，推出国际通程联运业务，扩大跨航司中转服务范围，为旅客提供更加便捷的“行李直挂、一票到底”转机服务。全面实施国内出发安检24小时服务和国际、港澳台出发24小时通关服务，同步配套旅客集中休息区、休息舱、淋浴室等设施，吸引更多中外旅客前来上海机场中转，助力上海全力打造中国入境旅游第一站。
全流程高效便捷服务温暖旅途。针对暑运期间外籍旅客、家庭旅客、首乘旅客、老年旅客、无人陪伴儿童增多的特点，上海机场持续优化旅客出行全流程服务保障，展现上海机场至臻服务形象。两场“爱心通道”与地铁、磁悬浮、高铁等交通方式无缝衔接，为需要帮助的旅客提供全流程一站式优先服务。优化升级的上海机场新版登机牌旅客体验更加友好，受到广大旅客点赞。浦东机场新增了7台自助值机托运设备，支持旅客提前6小时办理。虹桥机场视客流情况动态增开“易安检”“家庭乐享”等安检通道，提供免预约快速通行。为了更好方便旅客在机场使用网约车服务，两场在网约车上车点、司机候单区共设置了近60块综合信息屏，可实时显示网约车接单与位置信息，方便旅客查找。面对暑运期间台风等极端恶劣天气，两场及时动态调整航班，协调商户将营业时间延长至航班结束，浦东机场联合航司推出“航延乐享”服务，百余家机场餐饮店铺提供丰富的航延餐食服务，做到“航班延误服务不延误”。
人文商业打造精彩“上海之夏”。浦东、虹桥两场结合“中国样·China Young”上海机场人文品牌打造，联合上海轻音乐团、春天少年合唱团、上海马戏团等艺术团体以及驻楼单位员工，围绕弘扬红色文化、海派文化、江南文化，分别推出“快乐一夏，‘暑’不尽的美好”“这YOUNG的夏天，轻音漫时光”系列旅客互动活动，向中外旅客表演传统戏曲、歌曲演唱、中西乐器演奏、非遗木偶剧、杂技等精彩节目。8月29日恰逢中国传统节日七夕节，浦东机场工作人员们换上汉服，向旅客赠送节日定制小礼物，把来自上海机场的问候带回家。（机场集团）

上汽集团五菱、名爵双品牌海外首家
联名体验中心落地印尼
近日，上汽集团旗下五菱、名爵双品牌海外首家联名体验中心在印度尼西亚雅加达开业，由中资入股的汽车销售企业智和诚阿拉丁国际运营，标志中国汽车品牌在东南亚市场协同发展迈入一个新阶段，也为中国汽车产业链“整链出海”探索新的发展路径。
此次联名店开业是上汽集团整体海外战略中产品协同、渠道协同和产能协同的又一次实践，五菱印尼将不断完善产品布局，和合作伙伴一起为印尼消费者提供更好的产品和服务。名爵印尼公司将携手集团兄弟公司五菱和智和诚阿拉丁国际，触达更多印尼消费者，满足其对高质量产品的需求。
智和诚阿拉丁国际将为印尼消费者提供购车、用车、养车、换车全生命周期无忧升级体验，还计划将服务范围拓展至品牌认证二手车销售、集中交付及三电维修中心、汽车租赁、整车及零配件进出口贸易等板块，并推出五菱和名爵品牌客户服务中心、定制潮改、高端车美、直播基地等服务项目。
印尼汽车工业协会发布的数据显示，2025年上半年印尼市场纯电动车销量同比大增267%至35749辆，其中中国汽车品牌占总销量的93%，有效助力印尼汽车工业发展和电动化转型。中国车企出海印尼不仅实现销量的显著增长，更在加速本地化产业布局，从“整车贸易”迈向“全产业链扎根”，推动中国汽车产业整链出海。（上汽集团）

中国酒店品牌首次规模化出海
锦江酒店（中国区）布局东南亚
近日，锦江国际集团旗下锦江酒店（中国区）与马来西亚本土酒管集团RIYAZ战略合作发布会暨东南亚投资峰会举行，吸引了近500名东南亚投资人以及来自中国的资深酒店加盟商。发布会上，锦江酒店（中国区）和RJJ Hotels正式签署管理许可协议，确立了战略合作伙伴关系，宣布未来五年内将在马来西亚、印度尼西亚、越南、老挝、柬埔寨、菲律宾合力拓展超180个酒店项目。RJJ Hotels后续将负责锦江酒店（中国区）旗下酒店项目开发、筹建支持及运营管理工作，与锦江酒店（中国区）在当地的派驻团队一起，合力推动新拓酒店项目的高质量落地。
锦江酒店品牌首次规模化出海。马来西亚国有企业Permodalan Satok Berhad（PSB）与RIYAZ集团就砂拉越州的锦江都城项目签署合资管理协议，标志着锦江都城品牌首次正式进驻马来西亚。RJJ Hotels则与多位东南亚酒店业主签署了11份酒店管理协议及谅解备忘录，首批新签约项目主要位于马来西亚吉隆坡、兰卡威、槟城、古晋、瓜拉丁家奴及老挝琅勃拉邦等重点城市及热门旅游目的地。此次出海的5大锦江酒店品牌均有良好口碑与强大的品牌势能，具备向海外规模增长、输出中国文化的市场潜力，将满足差旅及度假客群的多样化需求。
“品牌+酒管+供应链+平台”协同出海。锦江依托全产业链优势，将协同锦江全球采购平台、锦江旅游、锦江荟等，通过适配当地的系统能力输出，优化项目落地，为东南亚地区带去更好的酒店发展契机与方案。锦江GPP将依托已在欧洲成功落地的GPP海外样板，以及负责国际物流、仓储和交付环节的海外授权合作集成商，将中国优质酒店产品一站式送达亚太属地国家的跨境服务能力，形成“国内资源+本地服务”的闭环；锦江旅游力争“锦江的酒店开到哪里，游客就送到哪里”，通过整合跨境服务网络，以及MICE（会议、奖励旅游、大型活动、展览）服务等专业能力，更好地服务中外旅客；海外丽赏会（丽笙会员平台）将运用超过2300万的全球会员，以及拥有超2亿会员的旅途价值会员平台“锦江荟”、超20万家企业客户的锦江酒店商旅，共同构建起锦江强大的全球客源输送网络。
从“中国制造”到“中国品牌”走向世界，是高质量发展的必然。锦江酒店（中国区）此次出海，旨在东南亚市场打造深远且可持续的根基，构建共融、共进、共享、共赢的酒旅生态，为当地文旅发展注入“中国动能”。（锦江国际集团）
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