中国成为凯迪拉克全球最大市场，合资合作再度深化
上海又多了个“打卡地”。在这里，新车会从亲水平台上缓缓升起，给你一个难忘的提车仪式；在这里，你可以绘制自己的爱车，将它3D打印出来；通过VR技术体验“智能制造”的魅力……这里，便是最新启用的凯迪拉克品牌体验空间。

3月27日，坐落于上海浦东金桥的凯迪拉克品牌空间（中国）正式投入运营。

通用汽车董事长兼首席执行官玛丽·博拉、通用汽车总裁马可·睿思、通用汽车全球执行副总裁兼通用汽车中国公司总裁钱惠康、通用汽车高级副总裁兼凯迪拉克总裁史蒂夫·卡莱尔、上汽集团董事长陈虹、上汽集团总裁陈志鑫，以及上汽通用汽车董事会成员出席了凯迪拉克品牌空间（中国）启用仪式。

中国市场的消费升级趋势，带给凯迪拉克强劲的增长动力。2018年，中国成为凯迪拉克全球范围内最大的市场。凯迪拉克品牌在华发展走过了16个年头，已成为第四个在华年销量超过20万辆的豪华品牌。

“合资企业成立22年来，中美股东双方始终坚持精诚合作，协力推动上汽通用汽车实现了快速、健康的发展，成为国内乘用车的领军企业之一，堪称中国汽车行业对外开放和中美企业合资合作的一个成功典范。”陈虹在致辞中说道，“未来，上汽集团与通用汽车还将继续加大对合资企业的投入，集成全球资源、融合中国元素，充分发挥凯迪拉克品牌的科技领先优势，将电动化、智能驾驶、车联网等先进技术全面运用于凯迪拉克全系列车型中，从而带来更多‘新美式豪华’的产品和服务，不断满足中国市场的消费升级需求，以及消费者对更美好生活的追求。”

玛丽·博拉表示，“凯迪拉克在中国市场取得的成绩展现了通用汽车与上汽集团通过紧密合作所创造的双赢成果。我们将加速全球领先技术的开发和整合应用，包括新一代的Super CruiseTM超级智能驾驶系统以及V2X车联网通信技术。这两项技术将在未来搭载于凯迪拉克旗下全系车型。”

凯迪拉克品牌空间毗邻上汽通用汽车泛亚技术中心，距凯迪拉克工厂仅一街之隔。它将与凯迪拉克上海音乐厅以及位于北京的凯迪拉克中心一起，为消费者提供更多“新美式豪华”品牌体验。空间总建筑面积超过6400平方米，设计融合了现代艺术和传统中国元素，犹如一颗悬浮在水面上的宝石。来访者可了解凯迪拉克品牌丰富的历史文化、前瞻科技和先进制造理念，更有对于人·车·生活的全场景探索。
