上汽再增国际新航线与新运力
6月6日，随着一辆辆名爵、大通品牌的汽车开进一艘拥有3800个车位的汽车滚装船，上汽集团旗下安吉物流宣布新增的南美西航线正式首发启航。

承担首航任务的“安吉23”是国内自主研发设计、建造与检验的汽车滚装船。它从上海海通国际汽车码头出发，驶向南美洲西部。这意味着，智利、秘鲁等国家的消费者最快能在一个月内提到“上海制造”的汽车。

同时，旗下运载量最大的汽车滚装船“上汽安吉凤凰号”正式入列东南亚航线，进一步增强公司在东南亚航线的运力。

新辟航线和新增运力将覆盖公司主要区域市场，提供可靠的物流保障和优质服务，为进一步开拓全球市场、完善国际经营体系提供有力支撑。

东南亚航线新运力

2016年，上汽安吉物流率先开辟了中国企业自主运营的第一条汽车滚装国际航线——中国至东南亚航线，运营三年来已成为该细分市场的主力航线。

本次入列的“SAIC ANJI PHOENIX”（上汽安吉凤凰号）是公司首艘专用于国际航线运输的船舶，拥有4300个车位，油耗较同类船型低10%以上，是上汽集团旗下运载量最大的汽车滚装船。

2018年，上汽在泰国和印尼的销量双双“破万”，挺进当地市场销量前十名。未来数年内，上汽将把东盟打造为公司第一个“十万辆”级海外市场。

南美西航线首发

作为上汽集团第三条国际航线，南美西航线将成为从中国到南美西最快捷的航线产品，从上海港出发，30-35天后即可抵达南美西各港口。

2018年，上汽在南美洲出口整车15000辆，同比增长101%，MG名爵成为南美市场销量增长最快的品牌，MAXUS大通G10车型排名智利MPV细分市场销量第四。

上汽海外销量持续走高

新航线和新运力的背后，是上汽集团海外市场的快速拓展。根据中汽协数据，2019年5月我国汽车出口同比下降16.35%。但上汽集团出口及海外基地销量持续走高，达到26194辆，5月同比增长9.4%，占比全行业33%，继续保持国内第一。

MG品牌5月出口及海外基地销量同比增长45%。其中，中东地区、南美智利市场5月零售销量均创历史新高，同比增长分别达145%、98%，中东市场MG6、360、ZS、RX5四款主销车型皆进入细分市场前十名，南美市场MG3及ZS进入行业细分前十；澳大利亚市场零售同比增长201%，MG3进入细分市场前十名；英国市场5月零售同比增长46%；埃及和菲律宾新市场也表现不俗，零售再创新高，ZS、RX5等车型分别进入行业细分前十名。

MAXUS品牌在南美市场和澳大利亚市场零售继续保持增长；五菱印尼零售同比增长69%。
