渠道下沉，发力“汽车下乡”
上汽大众积极行动，在汽车下乡、渠道下沉、提升费者体验需求等方面出招。
发力“汽车下乡”

随着国家十部委联合推出促进汽车消费相关政策，乘用车消费市场迎来新机遇。上汽大众积极响应国家新政，大众品牌推出“鸿运价到 盛惠钜献”活动，带来“全系超高换新补贴、全系超低日供压力”的优惠购车政策，旗下车型最高补贴3万元、最低日供仅20元，切实降低汽车消费门槛。

此次新一轮的“汽车下乡”与农村居民消费升级的需求高度契合。依托丰富的产品矩阵、全国近1400家营销服务网点、渠道下沉的优质服务，大众品牌将发力“汽车下乡”。

打造智能化服务体验

在营销服务上，上汽大众将秉承“体验进化”的理念，加快在展厅、服务等方面的升级，打造人性化、智能化的购车体验。

2018年7月，上汽大众大众品牌第1000家展厅——湖北德熙汽车，在武汉开业。新展厅带来了“体验进化”，标志着大众品牌展厅与服务升级的新开端。新展厅引入了业界领先的数字化科技，消费者可通过移动终端了解车辆信息，并选择车辆的外观和内饰颜色、配置等。销售顾问通过移动端能够实时掌握订单数据、销售信息等资讯，并让消费者及时得到信息反馈。

2019年，大众品牌将继续落实展厅与服务升级进程，升级的展厅将逐步在全国经销商中铺开。上汽大众大众品牌目前在中南、华南、华东等地区已有多家全新展厅升级开业，未来大众品牌全新展厅将覆盖至全国各地。

2019年，上汽大众将继续坚持以市场为导向，进一步完善产品矩阵。大众品牌全新SUV T-Cross即将上市，形成SUV产品的全领域覆盖；全新一代Polo、全新一代朗逸纯电动版车型也将上市。斯柯达品牌将推出全新速派、柯米克GT等产品，进一步丰富消费者的选择。
